


  Na hora que o expert compreende a funÇÃo dele e compreende 

Há    meses tinha            e poucos 

Uma boa parceria sÓ nasce quando há transparÊncia e clareza.

Deixar tudo muito claro desde o início, isso

 Por Angelo Viana, expert do nicho de motociclismo:

a funÇÃo do coprodutor, é diferente.

O QUE O &XP&RT ESPERA DE UMA COPRODUCAO?

Verba de RS             ,    de Atualmente tem 
seguidores no Instagram;  seguidores;distribuiÇÃo de conteÚdo;

TRANSPARENCIA

PILAR PRINCIPAL DE UMA PARCERIA DE SUCESSO
O que é sempre importante ter em mente:

A relaÇÃo Coprodutor       &xpert é uma PARCERIA DE NEGOCIO;

CoproduÇÃo NAO é prestaÇÃo de serviÇo. 

pode ser feito por meio da definiÇÃo de cro 

nogramas de atividades para trazer seguran
Ça e evitar a criaÇÃo de expectativas erradas
por parte do expert;

A criaÇÃo de cronogramas também agrega
valor ao que a coproduÇÃo representa. Tan
to o cronograma do lanÇamento como o
cronograma das atividades contínuas, produ
ÇÃo de conteÚdo;

Um cronograma bem definido traz seguran
Ça para o coprodutor e para o expert, que
se sente prÓximo e amparado;

Mostrar todos os processos do background
de uma forma natural acaba sendo, além
de uma parceria, um processo de mentoria
contínua e um cuidado adicional do copro
dutor com o expert;

Essa aproximaÇÃo agrega a ideia de que a par
ceria é de fato JUSTA;

Ambos os papéis devem usar uma lingua
gem compatível com o nível de entendi
mento de cada um. O expert deve apresen
tar seu mercado e suas expectativas e afli 
ÇÕes de forma clara e o coprodutor deve
apresentar os desafios e passos a serem se
guidos de forma simples e objetiva;

Mostrar-se acessível;

Mostrar preocupaÇÃo com a dor do outro.
Empatia nunca é demais!
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Compartilhem a solidÃo do processo.

Isso nÃo é uma vulnerabilidade, é uma realidade!

NÃo é transformar as reuniÕes em reclames, mas é assumir que dentro de um mercado

Esta é uma jornada que exige estudo, dedicaÇÃo, disciplina e, principalmente: constÂncia!

O expert deve se comprometer a aprender Isso exige compromisso com um aprendizado

Para que isso funcione, o coprodutor pode Pensar junto no que pode funcionar melhor

DICA: Live todo dia é o padrÃo que funciona melhor, mas pode ser ser que isso gere um des

Se as lives diárias nÃo funcionarem, reduz até que dÊ maior traÇÃo;

Fazer uma lista de quem é bom em produÇÃo de conteÚdo para ajudar o expert.

NÃo existe fÓrmula secreta!  O que existe é a definiÇÃo de um plano e a execuÇÃo persis

que se atualiza diariamente, toda hora é hora de plantar novas sementes e se despir das
expectativas exageradas que sÓ geram afliÇÃo;

a produzir conteÚdo de forma estratégica
para alavancar seu negÓcio;

contínuo;

auxiliar e acessorar apresentando formatos
de conteÚdo e ajudando a criar uma linha
editorial;

para o nicho do expert;

gaste na audiÊncia. Testar é sempre o melhor caminho!

e, consequentemente, escalar o lanÇamento.
      stories por dia,     posts do feed, vários vídeos   Isso é básico para bombar o perfil

tente desse plano com fidelidade.

A partir daí, o resultado é uma mera consequÊncia do trabalho bem executado.
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DICAS DE DIAMANTE

Se atualizar constantemente, estudar sempre

da   meses o mercado muda completamente,

Fazer parte de grupos de mastermind para

Fazer com que o expert realmente acredite

com que o expert acredite que ele seja real

Ajudar o expert a montar uma linha editori

TraÇar um caminho até realizar esse sonho.

Pela perspectiva do “&xpert dos Sonhos”

Soa muito bom para o expert quando ele entra em contato e o coprodutor responde

Dica para colocar isso em prática: Fazer    reuniÃo por semana com o expert para

Dizer para o &xpert: “PRODUZA CONTEUDO” é empírico!

No início pode ser necessário pegar na mÃo e seguir junto, dizer o que tem que
fazer; 

Montar uma linha editorial coerente;

Procurar entender as entranhas da produÇÃo de conteÚdo e dar assessoria para o

PAPEL DO COPRODUTOR

e se adaptar as mudanÇas do mercado. A ca

sempre se renove, faÇa cursos, EVOLUA!

trocar ideias com outras pessoas e aprender
com a experiÊncia do grupo. Ter um mindset
forte, inteligÊncia emocional é fundamental; 

que ele é bom. Se ainda nÃo for bom, fazer

mente bom, que ele possa tirar do fundo das
entranhas as energias para SE TORNAR esse
melhor;

al dar referÊncias, indicar materiais de profis
sionalizaÇÃo;

Se perguntar: 
Qual é seu sonho de expert?

prontamente. Empatia e disposiÇÃo em resolver problemas gera a sensaÇÃo de AMPARO 
para o expert.

discutir sobre o projeto, tem que ter uma agenda de interaÇÃo para gerar sinergia entre
expert e coprodutor para decolar o projeto.

o expert produza conteÚdo de maneira estratégica, é um diferencial que vai dar traÇÃo
ao negÓcio.

O papel do coprodutor NAO É produzir conteÚdo, mas oferecer suporte para que

expert sentir seguranÇa na parceria.
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DICAS DE DIAMANTE

Falar igual o Cristiano Ronaldo: Tem que ser muito bom no que se propÕe a

Para uma parceria             , cada parte deve se 

Jamais subestimar a comunicaÇÃo. Busque se

Ter objetivos claros do que deseja ensinar.

É importante fazer mais e melhor sempre.

Atualizar  se sempre sobre o conteÚdo que en

Analisar conteÚdos de nichos diferentes para ampliar o universo de ideias.

As vezes, consumir conteÚdo dos concorrentes pode tirar a originalidade e gerar ansie

PAPEL DO &XP&RT

Se o prÓprio expert nÃo acreditar no seu po
“Eu sou o melhor”.

tencial, como isso pode dar certo?

ensinar e continuar PRATICANDO o que ensina,
senÃo nÃo haverá o que ensinar. 

Exemplo: 

O Elvis como coprodutor sÓ pode ensinar por
que ele trabalha coproduzindo experts, entÃo
ele sempre tem conteÚdos, porque a prática
naturalmente produz o conteÚdo que ele
transborda em ensinamento. Se ele para, o
mercado rapidamente se renova e ele fica de
satualizado, garantindo vaga no museu digital.

propor com seus          do todo, que corres
ponde a           de comprimento individual, se
nÃo gera desequilíbrio.

comunicar de uma forma que qualquer pes
soa entenda.

sina e buscar se especializar no mercado digi
tal. Afinal, navegar em mares desconhecidos
pode gerar naufrágio. A coproduÇÃo mostra o
caminho, mas a caminhada deves ser conjun
ta senÃo um vai e o outro fica para trás.

dade e comparaÇÕes tÓxicas.

eu consigo!

eu posso! eu quero!



Este material nasceu de discussÕes em um encontro com a participaÇÃo
dos membros da Comunidade Coprodutor Digital.

Elaborado por: Caroline Silvéria  Ghostwriter e Coprodutora         carol   bits.
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